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99%
H a n  i m p l e m e n t a d o  u n

p r o t o c o l o  d e  s a n i d a d

EMPRESAS
CONSULTADAS



Medidas de sanidad en ingresos y
monitoreando constantemente la
salud de sus colaboradores.

LAS EMPRESAS HAN
IMPLEMENTADO 

Trabajo desde casa

Cancelación de viajes de negocios 



56%
O F R E C E N  B E N E F I C I O S

A D I C I O N A L E S

EMPRESAS
CONSULTADAS

Apoyos económicos 

Servicio de transporte
alterno al públoco

Apoyo tecnológico para
realizar sus actividades desde
casa

Monitoreo de sintomas y
apoyo médico



96% Aprueban las medidas emitidas por las

autoridades estatales

EMPRESAS
CONSULTADAS



70% Se sumaron a las medidas de aislamiento

voluntario recomendadas por el gobierno del

estado y la universidad de guadalajara

EMPRESAS
CONSULTADAS



MEDIDAS NECESARIAS
PARA CONTINUAR

OPERANDO

Financiamiento

Incentivos fiscales, deducciones
y aplazamiento de obligaciones y
servicios

Certidumbre y confianza a la
inversión para la reactivación
del empleo

Capacitación y mayor información

Otras (declaratoria de contingencia
nacional, mayor involucramiento
del gobierno federal, etc)



56%
Identifica que las áreas de ventas y

producción serán las de mayor afectación 

DE 10% HASTA 25%
Serán las afectaciones económicas en el

corto plazo

EL COVID-19
Es el mayor obstáculo en las proyecciones

de crecimiento de las empresas  

AFECTACIONES EN LAS EMPRESAS



Reconocemos el esfuerzo, la innovación y la unidad tanto de las
autoridades estatales como de los empresarios y colaboradores
en esta contingencia.

Es de destacar que 99% de la muestra puso en marcha al menos
una acción de prevención.

Las empresas de Jalisco han mostrado su solidaridad y
compromisos con los colaboradores.

El sector de micro y pequeñas empresas es uno de los más
afectados y el cual genera la mayor cantidad de empleo por ello
apostaremos a los planes de capacitación y brindaremos el apoyo
en las estrategias de promoción, así como de asesoría para
minimizar el impacto.
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